Koncepcia povolovania reklamnych stavieb

v centralnej mestskej zone mesta Prievidza

1.
Predmet a ucel koncepcie

1. Koncepcia je vychodiskovym podkladom pre povolovanie umiestfhiovania reklamnych
stavieb areklamnych objektov na verejnych priestranstvach alebo miestach viditelnych
z verejnych priestranstiev v centralnej mestskej zone mesta Prievidza (CMZ).

2. Ugelom koncepcie je zabranit neprimeranej expozicii mestského prostredia reklamnymi
stavbami a reklamnymi objektami a nastavenie zakladnych kritérii ich umiestfiovania tak, aby
nebola obmedzena rozumna miera informacnej napine verejného priestoru.

2.
Rozsah platnosti

1. Koncepcia povolovania reklamnych stavieb v centralnej mestskej zone mesta Prievidza sa
vztahuje na povolovanie umiestiiovania reklamnych stavieb a umiestfovanie reklamnych
objektov na uzemi vymedzenom hranicou historického jadra a za hranicou historického jadra
v ramci zaujmového Uzemia CMZ v zmysle platného UPN — CMZ mesta Prievidza (graficka
priloha ¢.1)

2. Podmienky a obmedzenia obsiahnuté v tejto koncepcii sa primerane pouziju aj pre
povolovanie umiestnovania reklamnych stavieb a reklamnych objektov na ostatnom uzemi
mesta Prievidza.

3.
Vymedzenie pojmov

1. Reklama je predvedenie, prezentacia alebo iné oznamenie v kazdej podobe suvisiace s
obchodnou, podnikatelskou alebo inou zarobkovou €innostou s cielom uplatnit produkty na
trhu.

2. Reklamna stavba je stavebna konStrukcia postavena stavebnymi pracami zo stavebnych
vyrobkov, ktora je pevne spojena so zemou alebo upevnena strojnymi suciastkami alebo
zvarom o pevny zaklad na zemi alebo ktorej osadenie vyzaduje Upravu podkladu a ktorej
funkciou je Sirenie reklamnych, propagacnych, navigaénych a inych informacii viditelnych z
verejnych priestorov. Reklamné stavby sa podfa zakona o uzemnom planovani a stavebnom
poriadku (stavebny zakon) ¢lenia podla velkosti informacénej plochy na:

a) reklamné stavby, na ktorych najvacsia informacna plocha je mensia ako 3 m?,
b) reklamné stavby, na ktorych najvacésia informacna plocha ma velkost od 3 m? do 20 m? a
c) reklamné stavby, na ktorych najvacsia informacéna plocha je vacsia ako 20 m2.

3. Reklamny objekt je zariadenie, ktoré nie je reklamnou stavbou, ale sprostredkuva ponuku
najma tovarov a sluzieb s ciefom uplatnit produkty na trhu a ziskat' zakaznikov, poskytuje
informacie o obchodnej, podnikatelskej alebo inej zarobkovej d&innosti a informuje
o udalostiach, podujatiach a pod.



4.
VSeobecné pravidla umiestfiovania

1. Reklamné stavby a reklamné objekty je mozné po ich odsuhlaseni architektom mesta
umiesthovat len na dobu urcitd, najviac na 4 roky s ohfadom na ich rozmery, konkrétne
architektonicko-estetické a uzemno-technické podmienky.

2. Reklamné stavby a reklamné objekty umiestnené na budove nesmu rusit vzhlad objektu,
zakladné cClenenie prieCelia a jeho vyznamné detaily. Svojou velkostou, tvarovym,
materialovym a farebnym vyhotovenim sa musia prispdsobit architekture objektov, okolitého
prostredia a existujuceho mestského mobiliaru.

3. Reklamné stavby a reklamné objekty nesmu svojim umiestnenim rusit krajinny raz, dialkové
pohlady na mesto, jeho siluety a panoramy, branit rozhladu na pozemnej komunikacii
a cestach, ohrozovat' verejnu bezpecénost a poriadok, nad pripustnu mieru obtazovat' okolie
a obytné prostredie hlukom, osvetlenim alebo estetickym vzhlfadom.

4. Nie je pripustné umiestfiovat reklamné stavby a reklamné objekty:

a) v parkovej zeleni, na vytvarnych dielach, drobnej architektire a na mieste, na ktorom brani
vo vyhlade na architektonicki dominantu uzemia,

b) pred a na Sikmej streche stavby,
¢) na Stitovych stenach objektov,

d) pred a na zabradliach, oploteniach a opornych muroch bez ohfadu na ich stavebno—
technické vyhotovenie (s vynimkou propagovania kulturnych akcii a podujati povolenych na
C¢asovo obmedzenu dobu vztahujucu sa na jednotlivu akciu a ozna¢enia do€asného oplotenia
staveniska),

e) pred a na vyplniach okennych a dvernych otvorov a okennych parapetoch,

f) ktoré by na pozemnej komunikécii, verejnej ploche a verejnom priestranstve tvorili prekazku,
nesluzia pre spravu pozemnych komunikacii ani pre riadenie cestnej premavky a prevadzku
dopravy na krizovatke a v rozhladovom poli vodi¢a na krizovatke.

5.

Pravidla umiestiovania podla rieSeného uzemia

1. zaujmové uzemie CMZ vymedzené hranicou historického jadra (v zmysle platného
UPN — CMZ mesta Prievidza, vid' graficka priloha &.1)

1. Reklamné stavby a reklamné objekty nie je mozné umiestnit na pamiatkovo-chranenych
objektoch ani v ich blizkosti.

2. Pripustné umiestnenie reklamnych stavieb a reklamnych objektov je mozné po odsuhlaseni
architektom mesta a za nasledovnych podmienok:

a) najvacsia informacéna plocha bude 3 m?,

b) samostatne stojace a prenosné reklamné stavby a reklamné objekty (citylighty, reklamné
panely a tabule, stojany, putae a pod.) mézu byt umiestnené len na spevnenych plochach,
nesmu zachadzat do peSieho koridoru a obmedzovat chodcov a cyklistov,



minimalna svetla Sirka na prechod je 2m. Prenosné objekty musia byt umiestnené v blizkosti
prevadzky a po jej uzatvoreni odloZzené z verejného priestoru,

c) na fasade a pred fasadou — musia byt mimo parteru stavieb, rovnobezné s fasadou objektu
a odsadené od fasady max. 0,3m,

d) kolmo k fasade — min. vySka umiestnenia je 2,2m nad Urovnou terénu, max. Sirka vystupenia
pred fasadu je 1m,

e) na plochej streche — nesmu byt vySSie ako 2m nad atikou alebo streSnou rimsou a musia
byt zlozené iba zo samostatnych pismen, Cislic a log oznacujucich budovu alebo konkrétnu
prevadzku,

f) vyklady a presklené vyplne otvorov — transparentna plocha skla musi zostat priehladna
v rozsahu min. 50%,

g) mdzu byt svietiace, alebo osvetlené nepreruSovanym svetlom

3. Obmedzenia sa nevztahuju na reklamné stavby areklamné objekty propagujuce
a informujuce o mestskych podujatiach a kulturnych a spolo€enskych akciach umiestnenych
na ¢asovo obmedzenu dobu.

2. zvy$né zaujmové uzemie CMZ za hranicou historického jadra ( v zmysle platného UPN
— CMZ mesta Prievidza, vid graficka priloha ¢.1)

1. Pripustné umiestnenie reklamnych stavieb a reklamnych objektov je mozné po odsuhlaseni
architektom mesta a za nasledovnych podmienok:

a) najvacsia informacna plocha bude 13 m?,

b) samostatne stojace a prenosné reklamné stavby a reklamné objekty (citylighty, reklamné
panely a tabule, stojany, putate a pod.) mézu byt umiestnené len na spevnenych plochach,
musia byt 20 m vzdialené od inej reklamnej stavby alebo objektu, nesmu zachadzat do
pesieho koridoru, obmedzovat’ chodcov, cyklistov a rozhlad vodi€ov. Prenosné objekty musia
byt umiestnené v blizkosti prevadzky a po jej uzatvoreni odlozené z verejného priestoru,

c¢) na fasade a pred fasadou — musia byt rovnobezné s fasadou objektu a odsadené od fasady
max. 0,3m,

d) kolmo k fasade — min. vySka umiestnenia je 2,2 m nad urovriou terénu, maximalna Sirka
vystupenia pred fasadu je 1m,

e) na plochej streche — nesmu byt vysSie ako 2 m nad atikou alebo streSnou rimsou a musia
byt zlozené iba zo samostatnych pismen, Cislic a log oznacujucich budovu alebo konkrétnu
prevadzku,

f) vyklady a presklené vyplne otvorov — transparentna plocha skla musi zostat’ priehfadna
v rozsahu min. 50%,

g) mdézu byt svietiace, alebo osvetlené neprerusovanym svetlom

2. Obmedzenia sa nevztahuju na reklamné stavby a reklamné objekty propagujuce
a informujuce o mestskych podujatiach a kultirnych a spolocenskych akciach umiestnenych
na ¢asovo obmedzenu dobu.



6.
Platnost’ a G¢innost’

Koncepcia nadobuda platnost a u€innost dnom jej schvalenia Mestskym zastupitefstvom v
Prievidzi. Ostatné neupravené Casti sa riadia plathym zakonom o Uzemnom planovani a
stavebnom poriadku (stavebny zakon) a uzemnym planom mesta Prievidza.



